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Was ist Tourismus
und
welchen Nutzen bringt er?

Quelle:  dwif 2016 M.M




- Definition Tourismus in Anlehnung an UNWTO

r Tourismus —‘

Ubernachtungsreisen Tagesreisen vom Wohnort

Freizeit-/Urlaubs-/

Kur-/Wellness-/ bei Verwandten ; Tagesgeschafts-
Geschaftsreisen und Bekannten letgieseieline reisen

usw. in Betrieben

Quelle: dwif 2016 in Anlehnung an UNWTO.




- Ausgewahlte Datenquellen des dwif

* Grundlagenuntersuchung: Tagesreisen der Deutschen

- Seit 2004 rund 150.000 bevolkerungsreprasentative Telefon-
Interviews zum Ausgabeverhalten

e Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus

~-Seit 2007 mehr als 100.000 Face-to-Face Interviews mit
Ubernachtungsgéasten vor Ort in ganz Deutschland

I~

Quelle:  dwif 2016.



- Informationen zum Wirtschaftsfaktor
Tourismus sind wichtig zur...

- Erfolgsmessung

- Begrundung von Zukunftsinvestitionen

- Bewusstseinsbildung bei Einheimischen

- Uberzeugung von Leistungstragern

- tourismuspolitischen Entscheidungsfindung

-
Quelle: dwif 2016. M.V




- Ubernachtungen in gewerblichen
Beherbergungsbetrieben (10 und mehr Betten)

Bodensee
Schwabische Alb

Wurttembergisches Allgau-
Oberschwaben

Hegau

Quelle: Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung, Miinchen 2016.

4,380 Mio.
4,22 Mio.
2,82 Mio.

0,54 Mio.



- Verwandten-/Bekanntenbesucher in den
Heilbadern und Kurorten Baden-Wurttembergs

Haushalte

376.400

Besuchsintensitat Besuchshaufigkeit

44,64 4,0 ma
|

Reisegruppengrole Aufenthaltsdauer

: 1 Personen 2,7 Ubernachtungen

Insgesamt rund 4,4 Mio.
Uberna&htungen

[ J
Quelle: Haushaltsbefragung 2006, Hochrechnung auf Basis der aktuellen Haushaltszahlen, dwif 2014 dW'fE' V
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Einheimische sind sehr wichtige
Multiplikatoren
(Empfehlungsmarketing)!




- Eine Tagesreise kann u.a. sein...

BetrieDs-, Schul- oder Vereinsausflug
100, Schloss, Museum, Ausstellung

Nttt it b er e e mit Freunden oder Verwandten

reizeitparkKonzert, Volksfest, Event, Sportveranstalt

Radeln, Wanden, Baden, Skifabrer
Shl][ll]ll][]“ Tellnahme an Seminaren und Schulungen

2 [lassische Geschiftskontakte

e |
w—

Ausflugsrestaurant besuchen

Kongress- und Messebe

... und vieles andere mehr!




- Bedeutung der Tagesreisen
Region: Schwabische Alb - Bodensee - Oberschwaben
Tagesreisen
[93,8 Mio.]

Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben
(ohne VFR, Privatquartiere, Freizeitwohnsitze,
Reisemobilisten, Dauercamping)

(12,4 Mio. ] -
Rund 7,6 Tagesreisen je
gewerbliche gbernachtung

vorsicht: Nicht ubertragbar auf einzelne Orte!

[ J
Quelle: dwif und Statistisches Landesamt Baden-Wrttemberg (Statistische Berichte), Miinchen 2013 und Stuttgart 2016. dW'fg V




- Ausgaben von Touristen in den Regionen
Schwabische Alb - Bodensee - Oberschwaben

Ubernachtungsgaste Tagesgaste

—
———

U. -l
—
T

129,30 € 23,60 €

pro Kopf und Tag pro Kopf und Tag bei Ausfluge

in gewerblichen Betrieben und Tagesgeschaftsreisen
Quelle: dwif (Hrsg.); Tagesreisen der Deutschen sowie Ausgaben der Ubernachtungsgaste in Deutschland, Schriftenreine Heft 53 und 55, Miinchen 2010 und 2013. MV




- Ausgaben der Tagesreisenden in den Regionen
Schwabische Alb - Bodensee - Oberschwaben

- insgesamt 23,60 € pro Kopf und Tag -
Sonstiges 2,30 €

Ay

Einkauf sonstiger
Waren 9,20 €

Verpflegung im
Gastgewerbe
7,40 €

Freizeit/
Unterhaltu
2,50 €

Lebensmitteleinkauf 2,20 €

-
Quelle: dwif (Hrsg.), Tagesreisen der Deutschen, Schriftenreihe Nr. 55, Miinchen 2013. M I/
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- Ausgaben der Ubernachtungsgéste in den Regionen
Schwabische Alb - Bodensee - Oberschwaben

- insgesamt 129,30 € pro Kopf und Tag -

Sonstiges 21,80 €

Unterkunft

51,40 €

Lokaler Transport
3,40 €

Freizeit/Unterhaltun \
9,-€ |

Einkauf
sonstiger
Waren 15,60 €

Lebensmitteleinkauf 3,90 €

Verpflegung im
Gastgewerbe 24,20 €

[ J
Quelle: dwif (Hrsg.), Ausgaben der Ubernachtungsgéste in Deutschland, Schriftenreihe Nr. 53, Miinchen 2010. dW'ﬁ-:»V
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Viele Profiteure durch direkte Ausgaben der Gaste -
Wertschopfung: 1. Umsatzstufe

Hotels, Pensionen, Gasthofe,
Jugendherbergen, Privatquartiere,
Campingplatze, Bauernhofe,
Schank-/Speisewirtschaften etc.

Gastgewerbe

Lebensmittelgeschafte, Dorfladen,
e g Direktverkauf regionaler Produkte,
sonst. Einzelhandel etc.

Einzelhandel

Schiff, Taxi, OPNV,
Fahrradverleih, Eintrittsgelder,
Veranstaltungen, Stadtfuhrungen,

Dienstleistungen

Wellnesseinrichtungen etc.

Quelle: dwif 2016




Viele Profiteure durch Lieferung von Vorleistungen-
Wertschopfung: 2. Umsatzstufe

Maurer, Maler, Fliesenleger,
Substanzerhaltung Elektriker, Dachdecker, Sani-

Baugewerbe/Handwerk tarinstallateur, Verputzer,
Heizungsbauer, Gartner etc.

Backer, Metzger, Grol3- und
Einzelhandel, Brauereien,
Wasser- und
Energieversorgung etc.

Warenlieferung

Versicherungen, Kredite
Inanspruchnahme von (Banken/Sparkassen),

Dienstleistungen Steuerberater,
Werbeagenturen etc.

-
Quelle:  dwif 2016 M |/




Tourismus bringt Beschaftigung in allen
Qualifikationsstufen und Bereichen

- Selbstandige/mithelfende Familienangehorige

- Sozialversicherungspflichtig Beschaftigte
(Voll-/Tellzeit)

- Auszubildende

- Geringfugig entlohnte Beschaftigte
- Kurzfristig Beschatftigte
- Nebenjob/Aushilfen




- Tourismus bringt Steueraufkommen!

Fremdenverkehrsbeitrag

Mehrwertsteuer "™

Gewerbesteuer

Einkommenssteuer

Zweitwohnungsteuer Tourismusabgabe/Kurtaxe
(Gast)

Grundsteuer

Kommunen flieBen O Steuereinnahmen

zwischen 1 % und weit mehr als 3 %
der touristischen Nettoumsatze zu.

-
Quelle: dwif 2016. M.V



- Engagement fur den Tourismus und die
Freizeitbranche: Vielfaltige Wirkungen

Okonomische Effekte

 Kommunale Steuereinnahmen
« Kaufkraftbindung, Einkommensbeitrag fur Einheimische
 Arbeitsplatze aller Qualifikationsstufen

Immaterielle Effekte

* Verbesserung Image/Bekanntheitsgrad
« Steigerung Wohn-/Freizeitwert
* Erhohung Lebensqualitat und ldentifikation der Bevolkerung

Quelle: dwif 2016 dw"f
el




Tourismusrelevante Infrastruktur erhoht
Attraktivitat des Strandortes

Standortqualitat

Infrastrukturvielfalt

Stabilisierung
Regionalentwicklung
iIm landlichen Raum

@bilder, EveD Standortgunst fir

Unternehmens-
ansiedlungen

Hohere
Auslastung OPNV

Vielfalt
Gastgewerbe

Bessere

Infrastrukturausstattung:
Rad-/Wanderwege, Bader,
Museen, Parks, Kultur, Freizeit,
Wellness, Einzelhandel etc.

Quelle: dwif 2016 -
dwne.l/.




Tourismusforderung dient der
Standortsicherung/-entwicklung auch
zum Nutzen der Einheimischen.

Privatwirtschaftliche und
kommunalpolitische Weichenstellungen
sind wichtige Grundlage fur die
Entwicklung!
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